Гайчук Юлия,10М класс, 
 МБОУ «Гимназия №32 им. Е.К. Кулаковой» города Кургана
Гринвошинг как недобросовестный инструмент 
экологического маркетинга

Тезисы
Гринвошинг - это форма экологического маркетинга, в которой обширно применяется «зелёный» пиар и методы, целью которых — ввести потребителя в заблуждение относительно экологичности продукции или услуги, представить их в благоприятном свете.
Ежедневно в своей жизни мы сталкиваемся с таким недобросовестным экологическим видом маркетинга как гринвошинг. Производители часто вводят в заблужение покупателей, используя методы «озеленения» товара или предоставляемой услуги. Зелёная упаковка, слова био, органик, 100% натуральный, написание состава общими словами и многое другое. Всё это затмевает трезвый взгляд покупателя, показывает не точное представление о продукте. Данная работа поможет разобраться в этом.
Цель работы: изучение приемов маркетинга в торговых сетях нашего города на предмет использования утверждений, связанных с принципами экологичности, сохранения окружающей среды и безопасности здоровья, как примеров гринвошинга.
Задачи:
1. Изучить теоретический материал по теме гринвошинга.
2.Составить чек-лист наиболее распространенных в маркетинге приемов гринвошинга.
3.Посетить торговые центры города Кургана с целью поиска примеров гринвошинга.
Объект исследования: Гринвошинг как недобросовестный инструмент экологического маркетинга
Предмет исследования: отбор наиболее распространённых приёмов гринвошинга

Гипотеза: Можно предположить, что в торговых сетях города Кургана используются приемы гринвошинга с целью усиления привлекательности и востребованности товаров. 
Методы исследования: теоретические (анализ, синтез, сравнение, обобщение), эмпирические (социологическое исследование, прием «тайный покупатель», мониторинг магазинов сети «Пальмира» и «Магнит косметик»)
Интерес к сохранению окружающей среды сказался и на рынке товаров. Оказалось, что многие действительно охотнее покупают экотовары. Как распознать гринвошинг, как маркетинговый ход?
Я провела небольшое исследование, используя прием «тайный покупатель», в котором были задействованы магазины косметики «Пальмира» и «Магнит Косметик»
[bookmark: _GoBack]Анализ потребительского поведения группы респондентов возраста 16 лет показал, что «зеленые» товары более привлекательны, их покупают чаще. Основные приемы гринвошинга, используемые в торговых сетях нашего города, объединены в чек-лист, включающий примеры использования вводящих в заблуждение слов на упаковке товара или предоставляемой услуги, приписывание несертифицированных маркировок, выбор меньшего из двух зол (продвижение продукта, который может быть экологичнее аналогов, но при этом все равно наносит вред), укрытие за спинами животных (показательных отказ от использования изделий из животных материалов), оформление помещений в зелёном (природном) цвете, укрытие не экологичных компаний за «экологичными» поступками». Гринвошинг не всегда результат хитрого плана и обмана покупателей — иногда это просто чрезмерный энтузиазм маркетологов. Цель моей работы в плане распространения информации о таком экологическом виде маркетинга, как гринвошинг, с целью обеспечения безопасности здоровья людей, частично выполнена. 
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